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Partnerskabet medlemmer har forpligtet sig til

o At folge de feelles konkrete indkgbsmal.
e At have en offentligt tilgeengelig indkegbspolitik, hvoraf det fremgar, at
miljghensyn er et vaesentlig parameter i forbindelse med indkab.

Partnerskab for Offentlige Grenne Indkagb er baseret pa feelles forpligtende
grenne indkegbsmal. Partnerskabet straeber imod bade at forny gamle mal og
formulere nye indkgbsmal arligt. De er et veerktgj til at stille miljgkrav i ind-
kab, og dermed pavirke markedet og sikre positiv effekt pa det globale og
lokale miljg.

Kriterier

1.a Saesonens frugt/gront

Alle medlemmer sikrer, at det primaert er seesonens frugt og grent, der ka-
bes ind og at der efterspgrges en bred vifte af sorter, saledes at variation og
bio-diversitet styrkes i frugt- og grentsagsproduktionen.

| fremtidige udbud stilles der desuden krav til leverandgren om et bredt sor-
timent af seesonens frugt og grent.

Definition: Saesonens varer vil typisk vaere de, som pa det pageeldende
tidspunkt findes i rigelige maengder, og som bade med hensyn til friskhed,
pris og kulinarisk kvalitet vil veere mest veerdifulde for indkaber og slutbruger.
At indkabe eller eftersparge saeson behgver ikke at betyde, at man udeluk-
ker importerede varer, hvis man undlader at specificere, at det f.eks. er den
danske saeson, der menes. Appelsiner og klementiner er i saeson i mange
lande i december — februar, derfor er det oftest i denne periode de er at finde
pa dagligvarebutikkernes grgntsagshylder.

Se bilag 1 for eksempler pa metode til efterspargsel af saesonens frugt og
greont i udbud
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1.b Fair Trade kaffe, te og kakao
Medlemsorganisationen forpligter sig til, at minimum 50 % af det samlede
indkab af kaffe, te og kakao er Fair Trade og/eller gkologisk.

Se bilag 2 for uddybning af begrebet Fair Trade.

1.c Dkologi

Partnerskabet har en klar ambition om, at alle medlemsorganisationerne
bestraeber sig pa at opna en sa stor gkologiprocent som muligt, og det anbe-
fales, at medlemmerne opnar malsaetningen om minimum 30% gkologi i
hele medlemsorganisationen senest ved udgangen af 2018, og minimum
60% wokologi i hele medlemsorganisationen senest i 2020".

Der opfordres til, at medlemsorganisationerne arbejder med Miljg- og Fgde-
vareministeriets Jkologiske Spisemeerke, da arbejdet herigennem bliver
verificerbart.

| bilag 3 findes en markedsvurdering for det danske marked for gkologiske
fgde- og drikkevarer. | bilag 4 kan ses en raekke anbefalinger til offentlige
institutioner, som gerne vil arbejde malrettet med omlaegning til gkologi, og i
bilag 5 findes cases pa omleegning til gkologi.

1.d Madspild

Alle medlemmer skal i udbudsmaterialet/kontrakten kreeve, at leverandgren
oplyser, hvorledes de minimerer deres madspild i handterings- og transport-
processen samt i lagerstyringen af de varer, der udbydes i henhold til kon-
trakten.

1 Der kan ses bort fra denne anbefaling i forbindelse med senior- og handicapomradet, f.eks.
safremt de fremsatte gkologiprocenter har negativ eller omkostningstung indflydelse pa
energi- og proteinholdige maltider til f.eks. smatspisende eeldre.
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Det er op til det enkelte medlem af POGI at afgere, hvordan leverandgrens
metode til mindskning af madspild skal vaegtes i udbudsmaterialet.

Alle medlemmer af POGI opfordres til at sikre procedure for handtering af
madspild i alle kgkkener i medlemsorganisationerne senest ved udgangen af
2018. For inspiration og gode idéer til vejledning og implementering se min-
dremadspild.dk og norden.diva-portal.org.

Se bilag 6 for inspirationsmateriale.

1.e Emballage

Fadevarekontaktmateriale:

Fadevarekontaktmateriale (emballage) fra leverandgren skal veere PVC- og
ftalatfrie samt fri for alle kendte ugnskede stoffer jf. Miljgstyrelsens liste over
ugnskede stoffer.

Leverandgrer skal desuden undga overemballering som for eksempel styk-
vis emballering, der hvor det ikke har betydning for fx fadevarens holdbar-
hed.

Transportemballage:

Transportemballage til at fragte fadevarer skal veere returemballage eller
emballage egnet til genanvendelse.

Ved brug af plastemballage begr emballagen sa
vidt muligt besta af genanvendt plast. Ved brug af
papemballage begr emballagen sa vidt muligt besta
af genanvendt pap.

Herudover stilles der krav til, at leverandgren sikrer korrekt affaldssortering
af brugt emballage, safremt det ikke laengere kan anvendes.
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https://norden.diva-portal.org
https://dremadspild.dk

1.f Palmeolie

Det anbefales, at medlemmerne i forbindelse med udbud af fgdevarer stiller
krav til, at palmeolie brugt i fadevarer eller beregnet til brug i tilberedningen
af fedevarer ikke méa have bidraget til afskovning af primaere skove.

Find eksempler pa inspiration til efterspargsel af palmeolie i bilag 7.

1.9 Strategi for indkeb af baeredygtige fadevarer

Alle medlemsorganisationer skal senest ved udgangen af 2019 formulere og
vedtage en strategi for indkgb af baeredygtige fadevarer eller sikre, at POGls
indkgbsmal for fadevarer integreres i eksisterende strategier.

De naevnte kriterier i fedevaremalet er gaeldende fra kommende udbudsrun-

der efter 2018 hvis ikke andet er angivet. Neeste gang fedevaremalet revide-
res er i 2020, hvor den feelles malsaetning om 60% ekologi skal vaere naet.
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Bilag 1 — Indkeb af sasonens frugt/grent

Partnerskab for Offentlige Gra@nne Indkab @nsker en dedikeret indsats for flere baeredygtige
fadevareindkeb i danske kommuner og regioner. At gennemfare indkeb af seesonens frugt og grent er
herunder blandt de vigtige indsatsomrader.

Offentlige indkaeb af frugt og gr@nt i seeson stgtter op om en mere miljg- og klimavenlig udvikling,
eftersom saesonens ravarer indebeaerer markant lavere miljgbelastning og CO»-udledning end
tilsvarende varer uden for saeson. Ved dyrkning af saesonens frugter og grentsager er der ikke behov
for kunstige dyrkningsmiljger, som eksempelvis vaeksthuse, der ofte forudseetter hgje energiforbrug.
Saesonens frugt og grent kan desuden dyrkes lokalt!, hvilket betyder positive klima- og miljgeffekter, da
transporten er minimal sammenlignet med indkgb af udenlandske ravarer.

Foruden miljgmaessige fordele ved indkgb af saesonens frugt/grent, er der ogsa kvalitetsmaessige
fordele. Saesonens frugter og grgntsager er fyldte med vitaminer og mineraler, og bade smag og
friskhed er bedst, nar ravarerne hastes i saeson. Sidst men ikke mindst skal det naevnes, at der ogsa er
gode muligheder for at spare penge ved at kgbe ind efter arstiden, da der som regel er hgj
tilgeengelighed af fgdevarer i seeson.

Af baeredygtigheds hensyn, men ogsa med blik for at opna bedst mulige indkab indenfor de kommunale
og regionale budgetter, er det gavnligt, hvis kekkener og indkebsansvarlige har mulighed for at
planlzegge menuplaner ud fra seesonens frugt og grant.

Hvis fokus bade i indkgb og menuplanlzegning felger saesonen, kan det ogsa anbefales, at der
efterspgrges en bredere palette af de varer, der er i saeson, pa et givet tidspunkt. Nar det er efterar og
hgsttid i Danmark, kan gode ravarer som rgdbeder, bladbeder og graeskar fas i mange forskellige sorter
og udgaver, som alle bidrager med en smag eller konsistens, som kgkkenerne kan arbejde videre med
og dermed berige borgerens spiseoplevelse og maltid. Eksempelvis fas kartofler i en lang stribe af
forskellige sorter, som kan fas pa forskellige tidspunkter af aret. Nogle af sorterne egner sig til at bage,
andre til at koge. Nogle sorter lagres fint, mens andre kommer mest til sin ret, nar de er nyhgstede.
Derfor giver det mening at efterspgrge en bredde i sorter af mange almindelige ravarer, bade
importerede og mere lokale.

Eksempler i praksis/inspirationsmateriale

Pa Miljg- og Fadevareministeriet temaside "Alt om kost"findes seesonkalendere over saesonens frugt og
grent i Danmark. Kgbenhavns Kommune og Odense Kommune har desuden gode erfaringer med indkab
af saesonens frugter og grontsager. | materialet nedenfor kan der hentes viden og inspiration til indkgb af
saesonens ravarer.

Kgbenhavns Kommune:
| det seneste udbud pa frugt og grent valgte Kabenhavns Kommune (KK) at lave et "Arshjul pa udvalgt
frugt og grant”.

Den gruppe af institutioner, skoler, tilbud og plejecentre, som skal benytte de udbudte aftaler, er sa
professionelt drevet, at de primaert keber frugt og grent, der er i saeson.

1 Veer dog opmeerksom pa at udbuddet overholder geeldende udbudsregler 1


https://altomkost.dk/tips/til-aarstiden/

Derfor gnsker KK at vaegte sortimentsbredden via et arshjul, som beskriver - pa udvalgte spisefrugt og
grentsager

- hvordan sorter og oprindelser aflgser hinanden over aret, sdledes at borgerne kan f& adgang til
maltider, som afspejler en bred diversitet, skiftende sorter hen over aret og som har en hgj sensorisk
spisekvalitet.

Da frugt og gr@nt er seesonvarer, binder leverandgren sig ikke til specifikke maneder, da det kan variere
fra ar til ar, men leverandgaren forpligter sig til at kunne levere de angivne sorter i lgbet af aret, ogsa i
yder-saesonerne. Sorterne skal alle kunne findes i Tilbudsskemaet

Leverandaren skal efter kontraktens indgaelse halvarligt levere en opgerelse over de sorter, med
tilhgrende oprindelse, der har vaeret tilbudt institutionerne i den forlabne periode, i sammenhang med
indkgbsstatistik.

De sorter, som opremses i nedenstaende skema, forventes at kunne findes inde i sortimentslisterne.

Oplysningerne om sorterne indfgres i nedenstdende skema:

Skema udfyldes af tilbudsgiver:

Varelinjens Positionsnr. Varens See- Mulig arlig Oprindelse/l and Navn pa avler eller
og efterspurgt produkt sort son i tonnage. underleveran- dor.
ca.
ma-
neder
Ingrid 10 md 30 kg Danmark Madsen, Herlev
Eks. Varelinje X.X Marie -02
AEbler Special md
En sort
Nedenfor er opremset de pr.
varelinjer som er relevante, raeekke

kopier raeekken og indseet sa
mange sorter som gnskes at
tilbyde nedenunder hver
varekategori.

1.10
Blommer, Specielle

Det samlede udbudsmateriale kan fas ved at kontakte Betina Bergmann Madsen, Betmad@buf.kk.dk



mailto:Betmad@buf.kk.dk

Odense Kommune:
Odense Baeredygtighedsrad har udarbejdet inspirationshaefterne:

e ’Klimavenlig mad’
e ’'Klimavenlige Kartofler’
e ’Klimavenlige Asparges’

Inspirationshaeftet indeholder gode opskrifter og nyttig information om, hvordan man kan gge hensyn til
klima og miljg gennem saesonbaserede fadevareindkgb.

Kontakt Odense Kommunes Baeredygtighedssekretariat for yderligere info og for evt. trykte udgaver af
materialet: Torben Jarlstram Clausen, Mobil tIf. 24 59 76 56 / tic@odense.dk


http://subsites.odense.dk/subsites3/baeredygtighedsraad/topmenu/klimavenlig%20mad
http://subsites.odense.dk/subsites3/baeredygtighedsraad/topmenu/klimavenlig%20mad/klimavenlig%20kartoffel
http://subsites.odense.dk/subsites3/baeredygtighedsraad/topmenu/klimavenlig%20mad/klimavenlige%20asparges
mailto:tjc@odense.dk

Bilag 2 — Begrebet ’Fair Trade”

Det er vigtigt at skelne mellem ordene "Fairtrade” og "Fair Trade”. Farstneevnte refererer til Fairtrade -
meerket, mens sidstnaevnte benyttes som paraplybegreb for etisk, forsvarlig handel.

"Fairtrade Maerket”

Fairtrade Mzerket er et registreret varemeaerke tilhgrende Fairtrade International (FLO). Det bekraefter, at
produkterne maerket med Fairtrade opfylder de sociale, gkonomiske og miljgmaessige standarder fastsat
af Fairtrade. Fairtrade Maerket ejes og beskyttet af Fairtrade International pa vegne af sine medlemmer.

Fairtrade anvendes kun, nar der henvises til Fairtrade International (FLO) og produkter certificerede heraf.

”Fair Trade”-begrebet

Fair Trade er et handelspartnerskab baseret pa dialog, gennemsigtighed og respekt, der sgger ligestilling
og retfeerdighed i international handel. Fair Trade medvirker til baeredygtig udvikling ved at tilbyde
retfeerdige handelsbetingelser og rettigheder for marginaliserede producenter og arbejdere — specielt i
udviklingslande.

| punkterne nedenfor praesenteres de centrale principper/problemstillinger, som fair trade-begrebet
tager afsaet i:

- Marginaliserede producenters adgang til markedet.

- Beeredygtige og ligestillede handelsrelationer.

- Kapacitetsopbygning og empowerment.

- Forbrugeropmaerksomhed.

- Langsigtede handelspartnerskaber baseret pa dialog, gennemsigtighed og respekt.

De ti Fair Trade principper

Fair Trade Danmark er medlem af World Fair Trade Organization (WFTO), der har defineret 10 Fair
Trade principper, som Fair Trade organisationer og virksomheder skal tilslutte sig i deres daglige
arbejde.

Find inspiration i de ti principper via dette link


https://fairtradedanmark.dk/om-wfto/

Bilag 3 — markedsvurdering for gkologiske fade- og drikkevarer

Det bliver mere og mere normalt at kebe gkologiske fade- og drikkevarer i Danmark. Ifglge et studie?
foretaget af Center for Bioetik og Risikovurdering, Kabenhavns Universitet og Fadevaregkonomisk Institut
er der ikke lengere tale om gkologi som nicheproduktion. | dag er det tydeligvis ikke kun bestemte
forbrugere, som vaelger de gkologiske varer i butikkerne. @kologien er pa vej til at blive mainstream.

Detailomsatningen af okologiske fodevarer

Mia. kr. m2012 m2013 m 2014
2,2
20
18
1,6
14
1,2
1,0
08
06
04
Bl m
0,0

Meelk, ost, g Frugt og grentsager  Ris, brad, mel, gryn Fedtstoffer
m.m.

Anm.: Figuren viser ikke alle varegrupper.

Danmark er dét land i verden, hvor gkologien samlet set udgar den sterste markedsandel i detailhandlen
— med en markedsandel pa ca. 7,6 pct. ifalge Danmarks Statistik — og detailomsaetningen af de
gkologiske fgdevarer i supermarkeder, varehuse mv. har veaeret stigende i de seneste ar.

Som figuren herover viser, er der sket markante stigninger inden for stort set alle typer af fadevarer, pa
naer kategorierne: "Ris, bragd, mel, gryn mm.” og "Fedtstoffer’, som begge har ligget pa et stabilt niveau
de seneste ar. De mest igjnefaldende stigninger i detailomsaetningen er sket inden for kategorierne:
"Kgd” samt "Frugt og grentsager”, mens "Meelk, ost og aeg” fortsat udger den stgrste andel af
gkologiomseaetningen - godt og vel 35 pct. af den samlede omsaetning.

| 2014 udgjorde salget af gkologiske fade- og drikkevarer 6,2 mia. kr., hvilket svarer til en stigning pa 6
pct. i forhold til 2013 malt i lebende priser.

Landbrug & Fadevarer vurderer desuden, at den positive udvikling i gkologisalget vil fortseette de
kommende ar.

2 Geir Tveit, Ulf Hjelmar og Peter Sandge (2011): "@kologiske fadevarer — hvor bevaeger forbrugerne sig hen”. 5



Markedet og merpriser
Som resultat af at gkologisalget er steget, er priserne pa de gkologiske varer begyndt at falde, og flere og
flere offentlige kekkener omlaegger til gkologi.

| 2014 stod offentlige institutioner for ca. 30 pct. af grossisternes salg af gkologiske varer til
foodservice®, mens kantiner pa offentlige arbejdspladser stod for ca. 10 pct. Sammenlagt udgjorde den
offentlige sektors kakkener hermed ca. 40 pct. af det gkologiske marked til foodservice.

De offentlige kakkener kgbte i 2014 gkologiske varer for ca. 526 mio. kr., hvilket svarer til en stigning pa
ca. 125 mio. kr. siden 2013.

Hvad angar priser pa gkologiske fade- og drikkevarer, har der veeret en positiv udvikling i Igbet af de
seneste ar. Pristjek foretaget af Danmarks Naturfredningsforening viser, at de gkologiske produkter i
gennemsnit er blevet 8 pct. billigere siden sommeren 2014. Forbrugerradet Teenk har desuden lavet
pristjek pa frugt og grent i 10 forskellige danske supermarkedskaeder, som viser at gkologisk frugt og
grent i gennemsnit er blevet 4 pct. billigere siden slutningen af 2014. Generelt er priserne pa frugt og
gront faldet markant i Igbet af det seneste ar, mens priserne pa kad og maelk har veeret mere stabile.

Jkologiske fgde- og drikkevarer er dog stadig i langt de fleste tilfeelde dyrere end tilsvarende
konventionelle fgde- og drikkevarer, hvilket kan vaere en begraensende faktor for det gkologiske forbrug
og det samlede gkologiske udbud.

Tabellen nedenfor praesenterer gennemsnitspriser pa udvalgte fgde- og drikkevarer. Overordnet set er
grgntsager og mejeriprodukter de varegrupper, hvor det er billigst at omlaegge til gkologi, da det er her
prisforskellen mellem de gkologiske og konventionelle varer er mindst. Kgdprodukter indebeerer de starste
prisforskelle.

Tabel 2 Gennemsnitspriser pa udvalgte konventionelle og ekologiske varer. 2014

Vare Maengde Konventionelle @kologiske Forskel Forskel

kr. pet.
Gulergdder 1kg 7,06 10,94 3,88 55
Kartofler 1kg 9,56 12,84 3,27 34
Log 1kg 7,95 16,73 8,78 110
Sedmeelk 1l 798 10,52 2,55 32
Letmaelk 1ltr 7,73 9,34 1,60 21
Minimaelk 11tr 7,00 8,87 1,86 27
Skummetmeaelk 1ltr 6,72 8,41 1,69 25
Yoghurt, fedtfattig 1l 16,45 17,88 143 9
&g, str. L 10 stk 23,19 29,96 6,78 29
Hakket oksekod, max. 12% fedt 1kg 63,51 97,82 34 31 54
Hakket svineked, max. 15% fedt 1kg 55,74 102,89 4715 85

Kilde: Danmarks Statistik, Forbrugerpnisindekset.

Se desuden rapporten ”Omleegning til @kologi - hvad koster det?” fra DTU og KU, der har haft til formal
at kortlaeegge faktorer og datakilder, som kan belyse de gkonomiske konsekvenser af at omleegge til
gkologi i udvalgte offentlige kekkener. Desuden belyser rapporten den proces de udvalgte kekkener har
veeret igennem ved omlaegning til skologi. Rapporten kan findes i elektronisk form via dette link Bilag 4
— Omlaegning til gkologi inden for budget.

Omleegning af offentlige kgkkeners fadevareforbrug til mere gkologi er et vigtigt virkemiddel for at kunne
gge den gkologiske fgdevareproduktion i Danmark.

3 Foodservice omfatter servering af mad fra kekkener i institutioner, restauranter, kantiner, caféer, udbringning mv. (Kilde: Danmarks statistik)



For det enkelte kgkken er der endvidere en masse fordele ved at omlaegge til skologiske fade- og
drikkevarer. Opkvalificering af kgkkenpersonale, gget fokus p& madkvaliteten og sundere mad er blot et
udsnit af de positive effekter ved en gkologiomleegning.

Herunder praesenteres en raekke konkrete anbefalinger til offentlige institutioner, som gerne vil arbejde
malrettet med omlaegning til gkologi. Anbefalingerne er fra rapporten: "Kvalitativ undersggelse af gkologi i

offentlige kgkkener — fra beslutning til praksis” som Madkulturen har udviklet i samarbejde med Aalborg
Universitet.

Anbefalinger fra Madkulturen

o Vedvarende politisk og ledelsesmaessig opbakning til gkologi er essentielt for at kunne
gennemfare gkologiomlaegning pa institutions- og kakkenniveau.

e Arbejdet med gkologi bar blive en integreret og forankret del af organisationen - ikke bare
endnu et projekt blandt mange.

e Grib projektet an ud fra en helhedsorienteret tilgang med blik for de langsigtede perspektiver.
Netop den langsigtede orientering er nadvendig for at fa forankret gkologiomlaegningen.

¢ Kommunikation pa tveers af organisationen og de involverede aktgrer er centralt for succes
med gkologiomlaegning. Der skal etableres kommunikationsveje, som det i dag ikke altid falder
aktgrerne ind at anvende, som f.eks. mellem de forskellige forvaltninger eller mellem indkgbere
og kakkener.

e Behov for gget faglighed om gkologi og kompetenceudvikling for alle involverede aktgrgrupper —
herunder ogsa indkgbere, politikere, embedsmaend, grossister, institutionsledere, kakkenledere
og gvrigt personale. Denne kompetenceudvikling kan ske over en leengere periode, hvor
gkologiomlaegningen forankres i en driftsfase.

o Indkgbsaftaler er ofte en barriere for gkologiomlaegning. Fedevareudbudsaftaler skal
udarbejdes med szerlige kravspecifikationer for gkologiske produkter, da tilgeengelighed af et
bredt sortiment af gkonomisk fordelagtige gkologiske produkter samt et velfungerende
samarbejde med grossister er ngdvendigt for gkologisk omlaegning.

o Medarbejderinddragelse er vigtigt for at fa gkologiindsatsen fulgt til dgrs og forankret i
kokkenernes daglige praksis.

o Nar den politiske opbakning er pa plads, er kgkkenlederens rolle essentiel for at fa
gkologiomlaegningen til at lykkes som en organisatorisk blivende forandring fremfor et
kortsigtet projekt.

e Ved brug af uddannelses- og radgivningsforlgb bgr der vaere opmaerksomhed p4, at
overdragelse fra omlaegningsfase til drift og forandring i keakkenet og institutionen, indgar som
en fast del af processen.

o Der kan ses flere fordele i at udnytte det profileringspotentiale, der ligger i akologi som brand.
JKkologisk maltidsproduktion, det gkologiske spisemaerke eller fremme af en feelles grgn
identitet har potentiale til at styrke et brand for en kommune eller en institution. Dette potentiale
kan udnyttes og taenkes mere aktivt ind i selve omlaegningen.

o Der er ofte behov for at foretage ombygninger af kekkener, indrette grovkgkken m.m.

Ved en gkologiomlaegning er det vaesentligt at indtaenke eventuelle ombygninger af
kekkener — f.eks. i forbindelse med handtering af grgntsager eller egen udskeering af
kad.


https://www.foedevarestyrelsen.dk/Publikationer/Alle%20publikationer/2013001.pdf
https://www.foedevarestyrelsen.dk/Publikationer/Alle%20publikationer/2013001.pdf

Bilag 5 — Gode eksempler pa omlaegning til gkologi

Eksempler i praksis/inspirationsmateriale

Pa Jkologisk Landsforenings hjemmeside kan hentes inspiration, tips og gode rad vedrgrende
gkologiomlaegning. Link 1 indeholder relevante downloads og materialer, som kan afhjaelpe
omlaegningsprocessen, og link 2 indeholder gode cases pa, hvordan man kan opna succes med gkologi
fra bl.a. Odense kommune.

Link 1
Link 2

Gladsaxe Kommune:

| Gladsaxe har alle madproducerende daginstitutioner og skoler som minimum bronzemaerket gennem
certificeringsordningen "Det Jkologiske Spisemaerke” — mens langt sterstedelen af daginstitutionerne har
sglvmeerket.

Det Gkologiske Spisemaerke er en gratis statskontrolleret maerkningsordning for spisesteder.
Spisemaerket i enten guld, salv eller bronze viser, hvor stor en del gkologiske varer, der anvendes pa
spisestedet.

Gladsaxes medlemscase fra 2015 handler om kommunens seneste udbud pé levering af fedevarer til
daginstitutioner og skoler. Laes hele casen for inspiration pa gronneindkob.dk



http://okologi.dk/virksomhed/foodservice/downloads-og-materialer
http://okologi.dk/virksomhed/foodservice/cases
https://www.oekologisk-spisemaerke.dk/
http://www.gronneindkob.dk/cases/gladsaxe-kommune-gaar-efter-oekologiske-og-baeredygtige-foedevarer/

Bilag 6 — Madspild

Madspild er den del af madaffaldet, som kunne veere undgéet, hvis det var blevet spist. Madspild udgar
et ungdvendigt spild af ressourcer — bade selve fedevaren og de ressourcer, som er brugt til at
fremstille dem i form af f.eks. energi, vand, arealforbrug, neeringsstoffer og sprejtemidler. Og sa er
madspild penge lige i skraldespanden.

I Danmark smider vi hvert ar mere end 700.000 tons mad ud, som kunne veere spist. Det starste spild
opstar i husholdningerne, hvor 260.000 tons mad spildes arligt. | servicesektoren opstar et arligt
madspild pa 227.000 tons, hvoraf 163.000 tons kommer fra detailhandlen, 29.000 tons fra hoteller og
restauranter og 31.000 tons fra institutioner og storkgkkener. Der er saledes fortsat store potentialer for
at nedbringe madspildet i Danmark — bade i den private og offentlige sektor.

For det enkelte kakken er der mange gode grunde til at minimere madspild. @konomiske udgifter i
forbindelse med bade indkgb og affaldsbehandling kan reduceres meaerkbart, ligesom et dedikeret fokus
pa at bekeempe madspild statter op om en baeredygtig profil.

Eksempler i praksis/inspirationsmateriale

Kegbenhavns Madhus har udarbejdet en rapport, "Madspild”, der blandt andet giver forslag til
Igsninger pa omradet. Find rapporten her

Pa Miljg- og fgdevareministeriets temaside "Mindre Madspil” findes en detaljeret oversigt over
konkrete aktiviteter, som restauranter, storkekkener, kantiner, institutioner, mv. kan i veerksaette for at
bekeempe madspild. Find rapporten her

Miljgstyrelsen har desuden udgivet en rapport, der beskriver hvordan man kan reducere
madspild ved anvendelse af 2. sorteringsgrgntsager i storkgkkener. Find rapporten her

Medlemmerne opfordres til at taeenke 2. sorteringsgreontsager ind i madlavningen.


http://www.kbhmadhus.dk/om-os/materialer/arkiv/2013/november-2013/madspild
https://mst.dk/affald-jord/affald/affaldsforebyggelse-strategi-aktiviteter/mindre-madspild/
https://www2.mst.dk/Udgiv/publikationer/2016/04/978-87-93435-54-4.pdf

Bilag 7 — Inspiration til eftersporgsel af palmeolie

Et studie foretaget for EU Kommissionen i 2013 peger pa, at 12 pct. af den afskovning, som EU-landenes
import af afgrader har afstedkommet i perioden 1990-2008, kan relateres til palmeolie. | flere lande er
ekspansion af palmeolieproduktion blandt de vaesentligste arsager til afskovning.

Palmeolie er dog ikke i sig selv et problem, men er derimod en af de mest hgjtydende vegetabilske olie
pr. arealenhed, og kan sagtens produceres pa ansvarlig vis, bl.a. uden at forarsage afskovning. Det er i
dag muligt som indkgber at stille krav om, at den indkabte palmeolie ikke ma have bidraget til afskovning
af primaere skove*.

Nyttige links
GBS-for-Food-and-catering-services: Kort beskrivelse af palmeolie i pkt. 8, s. 3

Link

For mere info om palmeolie, herunder bl.a. risici i leverandgrkaeden, gode spgrgsmal til leverandgrer og
dokumentguide med checkliste, se desuden NEPCons nye portal

4 Saledes er det i dag 17 pct. af det globale palmeolieproduktion, der produceres og certificeres efter standarderne defineret i "Roundtable on Sustainable Palm Oil”
(RSPO). Det er dog langt fra al den certificerede palmeolie, der formar at blive solgt som certificeret palmeolie, hvilket begraenser incitamenterne for den videre udbredelse
af de ansvarlige produktionsformer. Aarhus Universitet konkluderer i et notat fra 2013, at "Generelt vurderes det, at RTRS- og RSPO-certificering gennemferes efter
internationale retningslinjer for certificering, og at de produktionsmetoder, der ligger til grund for certificeringen, reelt indebaerer reducerede negative miljg- og
sundhedsmaessige effekter ved soja og palmeolieproduktionen. 1


https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/418072/gbs-food-catering-march2015.pdf
http://beta.nepcon.org/
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